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ABSTRAK 

KAMPANYE EDUKASI KREDIT KARBON 'PENDEKARBON' KEPADA GENERASI Z 
MELALUI WEBINAR DAN AKTIVASI INSTAGRAM 
Ditulis oleh  : ALMERA BELVA RAZANDY 
Program Studi  : PRODUKSI MEDIA 
Pembimbing I  : RIZKI AYU BUDIPRATIWI 
Pembimbing II  : AYOEDIA GITA CITRAYOMIE 

Perubahan iklim telah mendorong lahirnya berbagai mekanisme mitigasi, salah 
satunya adalah kredit karbon sebagai instrumen ekonomi untuk mengurangi emisi 
gas rumah kaca. Di Indonesia, potensi pasar karbon sangat besar, namun pema-
haman masyarakat—terutama Generasi Z—masih rendah. Kajian ini bertujuan 
mengembangkan dan menganalisis kampanye edukatif “PENDEKAR BON” yang 
dirancang untuk meningkatkan literasi kredit karbon melalui pendekatan hybrid 
berbasis webinar interaktif dan aktivasi media sosial Instagram. Kajian ini merupa-
kan kegiatan yang dirancang menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan 
teknik observasi partisipatif dan dokumentasi.  Hasil kajian menunjukkan bahwa 
pendekatan komunikasi dua arah berbasis narasi visual dan interaktif efektif men-
jembatani konsep teknis kredit karbon kepada Generasi Z. Webinar meningkatkan 
pemahaman peserta secara signifikan, sementara konten media sosial memper-
luas jangkauan dan memperkuat retensi informasi. Strategi kampanye yang 
adaptif terhadap karakteristik digital native Gen Z terbukti meningkatkan 
partisipasi dan pemaknaan terhadap isu iklim secara lebih kontekstual. Temuan ini 
menegaskan bahwa pendekatan digital-partisipatif dapat menjadi prototipe 
komunikasi publik berbasis bukti dalam kampanye lingkungan. 

Kata kunci: kredit karbon, literasi karbon, Generasi Z, kampanye digital, komu-
nikasi lingkungan 
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ABSTRACT 

Digital Campaign Strategy “PENDEKAR BON” to Enhance Carbon Credit Literacy 
among Generation Z 
Written by  : ALMERA BELVA RAZANDY 
Program  : MEDIA PRODUCTION 
Supervisor I  : RIZKI AYU BUDIPRATIWI 
Supervisor II  : AYOEDIA GITA CITRAYOMIE 

Climate change has given rise to various mitigation mechanisms, one of the most 
prominent being carbon credit—an economic tool aimed at reducing greenhouse 
gas emissions. In Indonesia, the carbon market holds vast potential, yet public un-
derstanding of it remains limited, especially among Generation Z. This study ex-
plores the design and implementation of “PENDEKAR BON,” an educational cam-
paign aimed at improving carbon credit literacy through a hybrid approach that 
combines interactive webinars with targeted Instagram-based social media en-
gagement. Using a descriptive qualitative method supported by participatory ob-
servation and documentation, the study evaluates how this strategy translates 
complex climate concepts into accessible content. Findings indicate that two-way 
communication utilizing visual and interactive narratives is highly effective in mak-
ing technical topics like carbon credits more relatable to Gen Z. While the webinars 
significantly enhanced participant comprehension, social media content proved vi-
tal in expanding outreach and reinforcing message retention. By aligning with the 
digital habits and preferences of Gen Z, the campaign fostered deeper engagement 
and more contextualized understanding of climate issues. These results suggest 
that a digital-participatory approach can serve as a compelling, evidence-based 
model for future environmental communication initiatives. 

Keywords: carbon credit, climate literacy, Generation Z, digital campaign, envi-
ronmental communication 
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PRAKATA 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, karena atas lim-
pahan rahmat, kasih, dan karunia-Nya, karya ilmiah ini berhasil disusun dengan 
judul “KAMPANYE EDUKASI KREDIT KARBON 'PENDEKARBON' KEPADA GENERASI 
Z MELALUI WEBINAR DAN AKTIVASI INSTAGRAM”. Penulisan ini merupakan hasil 
perjalanan akademik, refleksi sosial, dan komitmen pribadi penulis dalam menja-
wab tantangan komunikasi lingkungan di era digital. 

Penelitian ini tidak hanya menjadi bagian dari tugas akhir sebagai mahasiswa, 
tetapi juga menjadi bentuk kepedulian penulis terhadap krisis iklim dan rendahnya 
literasi karbon di kalangan generasi muda. Karya ini merekam upaya kolaboratif 
dan partisipatif dalam merancang kampanye edukatif berbasis media sosial, se-
bagai jembatan antara konsep teknis kredit karbon dan gaya komunikasi khas Gen-
erasi Z. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa penyusunan karya ini tidak akan mungkin 
terlaksana tanpa dukungan, bantuan, dan doa dari berbagai pihak. Untuk itu, 
dengan tulus dan hormat, penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada: 

1. Kepada keluarga tercinta yang selalu menjadi fondasi semangat, sumber 
kekuatan, dan tempat berpulang dalam setiap fase kehidupan penulis. 

2. Kepada pasangan saya, Alysia Elvaretta, S.H., M.Kn., yang senantiasa mem-
berikan dukungan moril, motivasi, dan inspirasi tanpa henti di tengah per-
jalanan intelektual ini. 

3. Kepada dosen pembimbing akademik saya, Ibu Rachma Tri Widuri, S.Sos., 
M.Si., yang telah memberikan arahan, dukungan, serta bimbingan selama 
proses perkuliahan. 

4. Kepada dosen pembimbing tugas akhir saya, Ibu Rizki Ayu Budipratiwi, 
S.Sos., M.I.Kom., dan Ibu Ayoedia Gita Citrayomie, S.Sos., M.I.Kom., atas 
dedikasi, kesabaran, dan kontribusi intelektual yang luar biasa dalam 
membimbing penelitian ini. 

5. Kepada para dosen pengampu produksi media Politeknik Tempo, Bapak 
Muhammad Nur Hidayat, S.Sos., M.M., dan Ibu Rosdiana, S.Sos., M.Si., 
yang telah membentuk dan membekali penulis dengan keterampilan prak-
tis serta pemahaman kritis dalam dunia media. 

6. Kepada seluruh teman-teman seperjuangan di masa SMA maupun kuliah, 
yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, namun selalu hadir se-
bagai pengingat bahwa perjuangan ini bukanlah jalan yang dilalui 
sendirian. 
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Akhir kata, penulis berharap karya ini dapat memberikan kontribusi bagi pengem-
bangan ilmu komunikasi, khususnya dalam bidang komunikasi lingkungan dan 
kampanye sosial digital. Semoga karya ini dapat menjadi pijakan awal bagi upaya-
upaya strategis lainnya dalam membangun generasi muda yang tidak hanya sadar 
akan krisis iklim, tetapi juga aktif dalam menjadi bagian dari solusinya. 

Jakarta, Juni 2025 
Almera Belva Razandy 
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