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ABSTRAK

Membangun Kampanye Sosial Kredit Karbon untuk Generasi Z: Strategi Penyuntingan
Series Instagram "Treevolution"

Ditulis oleh : Muhammad Agung Putra Alamsyah
NIM : 211310005

Program Studi : Produksi Media

Pembimbing : 1. Ayoedia Gita Citrayomie

2. Rizki Ayu Budipratiwi

Krisis iklim menuntut peningkatan kesadaran, terutama di kalangan Generasi Z. Kajian
ini mengkaji strategi penyuntingan video kampanye kredit karbon di Instagram
@treevolution.id, dengan fokus pada teknik match cut. Melalui pendekatan deskriptif
kualitatif, ditemukan bahwa match cut membantu menyederhanakan pesan,
memperlancar transisi, dan meningkatkan keterlibatan audiens. Visual kuat dan bahasa
sederhana efektif menjangkau Generasi Z. Instagram terbukti menjadi media yang
efisien untuk kampanye lingkungan dengan pengeditan yang tepat.

Kata Kunci: Kredit Karbon, Kampanye Sosial, Pengeditan Video, Generasi Z, Media
Sosial

ABSTRACT

Building a Social Campaign for Carbon Credit for Generation Z: Video Editing Strategy
for the "Treevolution" Instagram Series

Author : Muhammad Agung Putra Alamsyah
NIM : 211310005

Study Program : Media Production

Supervisors : 1. Ayoedia Gita Citrayomie

2. Rizki Ayu Budipratiwi

The climate crisis demands increased awareness, especially among Generation Z. This
study examines video editing strategies in a carbon credit campaign on Instagram
@treevolution.id, focusing on the match cut technique. Using a descriptive qualitative
approach, the findings reveal that match cut helps simplify messages, smooth transitions,
and enhance audience engagement. Strong visuals and simple language are effective in
reaching Generationi Z. Instagram has proven to be an efficient medium for
environmental campaigns when supported by effective penyuntingan.

Keywords: Carbon Credit, Social Campaign, Video Editing, Generation Z, Social Media
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