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ABSTRAK 

PERANCANGAN SERIES TREEVOLUTION DI INSTAGRAM TENTANG KREDIT 

KARBON UNTUK MENINGKATKAN PEMAHAMAN GENERASI Z 

Putri Asma Nur Afifah 

211310001 

Produksi Media 

 

Pembimbing I  : Muhammad Nur Hidayat, S.Sos., M.M. 

Pembimbing II  : Rosdiana, S.Sos., M.Si. 

 

Perubahan iklim yang dipicu oleh tingginya emisi karbon telah menjadi isu global 

yang membutuhkan solusi konkret dan melibatkan berbagai lapisan masyarakat. 

Namun, hasil survei menunjukkan bahwa pemahaman Generasi Z di Indonesia 

terhadap konsep kredit karbon masih tergolong rendah, disebabkan oleh 

penyampaian informasi yang bersifat teknis, kurang visual, dan narasi yang kurang 

menarik. Penelitian ini bertujuan untuk merancang media edukatif berupa web 

series pendek yang dipublikasikan di Instagram @teevolution.id guna 

meningkatkan pemahaman Generasi Z tentang kredit karbon. Penelitian 

menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan tahapan perancangan 

meliputi pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Konten series dirancang 

dengan durasi 1–3 menit per episode, menggunakan pendekatan sinematografi 

dan motion graphic untuk menyederhanakan informasi dan meningkatkan daya 

tarik visual. Data diperoleh melalui observasi, kuesioner, studi pustaka, dan 

dokumentasi, dengan responden berusia 18–24 tahun di wilayah Jabodetabek. 

Hasil menunjukkan bahwa penyampaian informasi melalui web series pendek yang 

komunikatif dan visual efektif meningkatkan pemahaman responden mengenai 

kredit karbon dan pentingnya mitigasi perubahan iklim. Series ini diharapkan dapat 

menjadi referensi strategis dalam kampanye komunikasi lingkungan serta 

pengembangan konten edukatif lainnya di media sosial. 

Kata Kunci: Kredit Karbon, Perubahan Iklim, Generasi Z, Web Series, Instagram 
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ABSTRACT 

DESIGNING THE TREEVOLUTION SERIES ON INSTAGRAM ABOUT CARBON CREDITS TO 

INCREASE GENERATION Z’S UNDERSTANDING 

Putri Asma Nur Afifah 

211310001 

Media Production 

 

Supervisor I  : Muhammad Nur Hidayat, S.Sos., M.M. 

Supervisor II  : Rosdiana, S.Sos., M.Si. 
 

Climate change, driven by high carbon emissions, has become a global issue 

requiring concrete solutions and the involvement of various sectors of society. 

However, surveys show that Generation Z in Indonesia still has a low level of 

understanding regarding the concept of carbon credits. This is due to the technical 

nature of the information, lack of visual representation, and unengaging 

narratives. This study aims to design an educational media in the form of a short 

web series, published on Instagram @teevolution.id, to increase Generation Z’s 

understanding of carbon credits. The research uses a qualitative descriptive 

approach with a design process consisting of pre-production, production, and post-

production stages. Each episode is 1–3 minutes long and utilizes cinematographic 

elements and motion graphic to simplify complex information and enhance visual 

appeal. Data collection methods include observation, questionnaires, literature 

study, and documentation, involving respondents aged 18–24 in the Greater 

Jakarta area. The results show that delivering information through short, 

engaging, and visually compelling web series is effective in increasing respondents’ 

comprehension of carbon credits and the urgency of climate change mitigation. 

This web series is expected to serve as a strategic reference for environmental 

communication campaigns and inspire the development of other educational 

content on social media platforms. 

Keywords: Carbon Credits, Climate Change, Generation Z, Web Series, Instagram 
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