
i  

SKRIPSI 

Gaya Komunikasi Jonathan Liandi dalam Membangun Interaksi 
dengan Audiens pada Konten Final MPL Mobile Legends: Bang Bang 

Professional League Periode November 2025 di Kanal YouTube 
 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Syarat Guna Memperoleh Gelar 
Sarjana Terapan Ilmu Komunikasi (S. Tr. I. Kom) 

 
Disusun Oleh : 

 

 

 
Nathan Nevito  

221310005 

Program Studi Produksi Media 

Politeknik Tempo 

Jl. Palmerah Barat No.8, RT.3/RW.5, Grogol Utara, Kec. Kby. Lama, 

Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 12210 

2026 



ii  

LEMBAR PENGESAHAN SIDANG 
 



iii  

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG 
 



iv  

SURAT PERNYATAAN KARYA SENDIRI 
 



v  

SURAT KETERANGAN BEBAS PLAGIARISME 
 



vi  

SURAT PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH 
 



vii  

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis gaya komunikasi Jonathan 

Liandi dalam membangun interaksi dengan audiens pada konten restream Final 

MPL Mobile Legends: Bang Bang Professional League periode November 2025 di 

kanal YouTube. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

analisis konten terhadap 130 unit komunikasi yang mencakup aspek verbal, 

nonverbal, interaksi dengan audiens, dan self-presentation, dengan landasan 

teori penyajian diri Goffman (1959) serta teori interaksi parasosial Horton & Wohl 

(1956). Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya komunikasi Jonathan Liandi 

didominasi oleh pola ekspresif dan persuasif yang diwujudkan melalui penggunaan 

bahasa gaul, humor spontan, ekspresi emosional tinggi, serta interaksi langsung 

dengan live chat audiens, sehingga membentuk hubungan parasosial yang kuat dan 

komunitas digital yang loyal. Penelitian ini menyimpulkan bahwa keberhasilan 

Jonathan Liandi membangun basis audiens lebih dari 6,82 juta subscriber tidak 

semata ditentukan oleh kemampuan bermain game, melainkan oleh kemampuan 

komunikasi yang konsisten, interaktif, dan resonan dengan karakteristik Gen-Z 

sebagai audiens utamanya. 

Kata Kunci: Gaya Komunikasi, Self-Presentation, Interaksi dengan audiens, 
Hubungan Parasosial, Live Streaming, Generasi Z 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze Jonathan Liandi's communication style in building 

audience interaction on the restream content of the MPL Mobile Legends: Bang 

Bang Professional League Grand Final for the November 2025 period on his 

YouTube channel. The study employs a qualitative approach using content 

analysis on 130 communication units covering verbal, nonverbal, audience 

interaction, and self-presentation aspects, grounded in Goffman's self-

presentation theory (1959) and Horton & Wohl's parasocial interaction theory 

(1956). The findings reveal that Jonathan Liandi's communication style is 

dominated by expressive and persuasive patterns, manifested through the use of 

slang, spontaneous humor, high emotional expression, and direct interaction with 

the audience's live chat, thereby forming strong parasocial relationships and a 

loyal digital community. This study concludes that Jonathan Liandi's success in 

building an audience base of over 6.82 million subscribers is not solely determined 

by his gaming skills, but by his consistent, interactive, and resonant 

communication style that aligns with the characteristics of Gen-Z as his primary 

audience. 

Keywords: Communication Style, Self-Presentation, Audience Interaction, 
Parasocial Relationship, Live Streaming, Generation Z. 
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