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ABSTRAK 

PENGGUNAAN TEKNIK EDITING VIDEO SEBAGAI MEDIA EDUKASI  

LITERASI DIGITAL PADA KONTEN CEK FAKTA INSTAGRAM @BEDAHALUS 

UNTUK GEN Z 

FADHLAN FADHLILLAH 

221310003 

Produksi Media 

Pembimbing I    : Rosdiana 

Pembimbing II   : Rachma Tri Widuri 

Penyebaran hoaks di media sosial terus meningkat seiring dengan pesatnya 
pertumbuhan penggunaan internet dan rendahnya tingkat literasi digital 
masyarakat Indonesia. Generasi Z sebagai kelompok pengguna media sosial yang 
dominan menjadi kalangan yang paling rentan terpapar informasi palsu, 
khususnya konten yang dikemas secara visual dan menarik. Projek ini bertujuan 
untuk mengembangkan dan menganalisis penerapan teknik editing video dalam 
konten cek fakta sebagai upaya penyampaian informasi literasi digital bagi Gen Z. 
Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan metode berbasis 
praktik (practice-based), yang mendokumentasikan proses kreatif secara 
menyeluruh mulai dari tahap praproduksi, produksi, hingga pascaproduksi. 
Sebanyak 12 konten video diproduksi dan dianalisis berdasarkan penerapan lima 
teknik editing utama, yaitu visual storytelling, teks overlay, transisi dan ritme 
visual, motion graphic, serta penggunaan subtitle. Hasil projek menunjukkan 
bahwa teknik-teknik tersebut secara fungsional. secara fungsional mendukung 
keterbacaan dan daya tarik konten cek fakta dalam format video vertikal berdurasi 
pendek, sesuai dengan pola konsumsi informasi Generasi Z. Pencantuman 
referensi informasi dan pengelolaan durasi konten juga terbukti berkontribusi 
pada kredibilitas dan efektivitas penyampaian pesan edukatif. Projek ini 
menyimpulkan bahwa editing video yang terencana dan berbasis teknik 
komunikasi visual merupakan strategi yang relevan dalam upaya penanggulangan 
disinformasi di era digital. 

Kata kunci: komunikasi visual, editing video, cek fakta, hoaks, literasi digital, 

Instagram, Gen Z 
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ABSTRACT 

The Use of Video Editing Techniques as a Digital Literacy Educational 

Medium in Fact-Checking Content on Instagram @bedahalus for Gen Z 

FADHLAN FADHLILLAH 

221310003 

MEDIA PRODUCTION 

Pembimbing I    : Rosdiana 
Pembimbing II   : Rachma Tri Widuri 
 

The spread of hoaxes on social media continues to escalate alongside the rapid 
growth of internet usage and the persistently low level of digital literacy among 
the Indonesian public. Generation Z, as the dominant users of social media, 
represents the most vulnerable group to misinformation exposure, particularly 
content packaged in visually appealing formats. This project aims to develop and 
analyze the use of video editing techniques as a medium for digital literacy 
education within fact-checking content on the Instagram account @bedahalus, 
targeting Generation Z audiences. A descriptive qualitative approach was 
employed through a practice-based method, documenting the entire creative 
process across three production stages: pre-production, production, and post-
production. A total of 12 video contents were produced and analyzed based on the 
application of five core editing techniques, namely visual storytelling, text overlay, 
visual transitions and rhythm, motion graphics, and subtitle integration. The 
findings indicate that these techniques effectively enhance the readability and 
appeal of fact-checking content in short-form vertical video formats, aligned with 
Generation Z's information consumption patterns. The inclusion of information 
references and strategic management of content duration were also found to 
contribute to the credibility and effectiveness of educational message delivery. This 
study concludes that planned video editing grounded in visual communication 
principles constitutes a relevant and effective strategy in combating disinformation 
in the digital age. 

Keywords : visual communication, video editing, fact-checking, hoax, digital literacy, 

Instagram, Gen Z 
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