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ABSTRAK 

PROJEK JURNALISME CEK FAKTA DALAM  
PENULISAN NASKAH KONTEN PADA AKUN @BEDAHALUS 

 

Ariadne Khatarina Moniaga 

221310008 

Produksi Media 
 

Pembimbing I         : Rachma Tri Widuri 

Pembimbing II        : Rosdiana 

Transformasi digital telah mengubah pola konsumsi informasi masyarakat, 
terutama Generasi Z yang cenderung mengakses informasi melalui media sosial 
dalam format visual yang singkat dan menghibur. Kondisi tersebut diiringi dengan 
maraknya penyebaran hoaks dan disinformasi yang meningkatkan kebutuhan akan 
media alterna�f yang mampu menyajikan informasi secara menarik sekaligus 
kredibel. Projek ini bertujuan merancang dan mengembangkan akun Instagram 
@bedahalus sebagai homeless media berbasis jurnalisme cek fakta dengan konsep 
“fun but applying ethical journalism”. Pelaksanaan projek dilakukan melalui lima 
tahapan, yaitu perencanaan awal, praproduksi, produksi, pascaproduksi, serta 
distribusi dan evaluasi. Evaluasi projek menggunakan metode deskrip�f kualita�f 
dengan teknik pengumpulan data berupa wawancara mendalam kepada audiens 
dan jurnalis cek fakta sebagai narasumber ahli, observasi par�sipa�f, serta 
dokumentasi. Hasil projek menunjukkan bahwa prinsip jurnalisme cek fakta dapat 
diterapkan pada konten media sosial melalui dua segmen utama, yaitu BedahIsu 
dan BedahFakta. Dalam periode produksi, �m produksi menghasilkan 12 video 
yang menggabungkan unsur verifikasi, transparansi sumber, penyajian konteks, 
serta pengemasan visual yang sesuai dengan karakteris�k Generasi Z. Temuan 
menunjukkan bahwa penyampaian informasi yang ringan dan krea�f �dak harus 
mengorbankan akurasi maupun kredibilitas. Dengan demikian, akun @bedahalus 
berhasil menjadi alterna�f media sosial yang mengintegrasikan prak�k jurnalisme 
cek fakta dengan kebutuhan konsumsi informasi Generasi Z serta berkontribusi 
dalam mendukung literasi digital di media sosial.  

Kata Kunci: jurnalisme cek fakta, media sosial, Generasi Z, literasi digital, 
@bedahalus 
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ABSTRACT 

FACT-CHECKING JOURNALISM PROJECT IN SCRIPTWRITING 
FOR THE @BEDAHALUS ACCOUNT 

 

Ariadne Khatarina Moniaga 

221310008 

Produksi Media 
 

Supervisor I            : Rachma Tri Widuri 

Supervisor II           : Rosdiana 

Digital transformation has reshaped the way people consume information, 
particularly among Generation Z, who tend to access information through social 
media in visual which is concise and delivers entertaining formats. This 
phenomenon has been accompanied by the increasing spread of hoaxes and 
disinformation, creating a need for alternative media that can provide engaging 
yet credible information. This project aims to design and develop the Instagram 
account @bedahalus as a homeless media platform based on fact-checking 
journalism through the concept of “fun but applying ethical journalism”. The 
project was carried out through five stages: initial planning, pre-production, 
production, post-production, and distribution and evaluation. The project 
evaluation employed a qualitative descriptive method using in-depth interviews 
with audiences and a fact-checking journalist as an expert informant, participatory 
observation, and documentation. The findings show that fact-checking journalism 
principles can be effectively applied to social media content through two main 
content segments, namely BedahIsu and BedahFakta. During the production 
period, the team produced 12 videos that integrated verification practices, source 
transparency, contextual explanations, and visual storytelling tailored to the 
characteristics of Generation Z. The results indicate that presenting information in 
a light and creative manner does not necessarily compromise accuracy and 
credibility. Therefore, @bedahalus has succeeded in becoming an alternative social 
media platform that integrates fact-checking journalism practices with the 
information consumption preferences of Generation Z while contributing to the 
improvement of digital literacy on social media.  

Keywords: fact-checking journalism, social media, Generation Z, digital literacy, 
@bedahalus 
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