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ABSTRAK

UMKM Donut Kentang by Kran Bakery merupakan usaha rumahan yang bergerak di
bidang kuliner. Di tengah pertumbuhan industri bakery yang semakin kompetitif,
UMKM ini menghadapi tantangan dalam membangun citra merek yang kuat karena
belum memiliki identitas visual yang konsisten dan profesional. Penelitian ini
bertujuan untuk merancang identitas visual yang sesuai dengan karakter dan target
pasar UMKM tersebut, sebagai upaya membangun daya saing serta meningkatkan
daya ingat konsumen terhadap merek.

Metode penelitian yang digunakan meliputi wawancara, observasi langsung, dan
studi literatur untuk mengidentifikasi permasalahan serta kebutuhan desain. Proses
perancangan mencakup pengembangan logo, warna, tipografi, elemen grafis, media
terapan seperti kemasan dan kartu nama, hingga penyusunan buku panduan
identitas visual (Graphic Standard Manual).

Kesimpulan dari penelitian ini menegaskan bahwa perancangan identitas visual yang

tepat dapat membantu UMKM membangun citra merek yang kuat, meningkatkan
daya tarik visual di berbagai media, serta menjadi landasan untuk pertumbuhan
usaha yang lebih berkelanjutan.

Kata Kunci: identitas visual, UMKM, branding, desain grafis, donat kentang, Graphic
Standard Manual
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ABSTRACT

Donut Kentang by Kran Bakery is a home-based micro, small, and medium enterprise
engaged in the culinary field. Amid the increasingly competitive bakery industry, this
UMKM faces challenges in building a strong brand image due to the lack of a
consistent and professional visual identity. This study aims to design a visual identity
that aligns with the brand’s character and target market, as an effort to enhance
competitiveness and improve consumer recall of the brand.

The research methods used include interviews, direct observation, and literature
review to identify design problems and needs. The design process involves the
development of a logo, color palette, typography, graphic elements, applied media
such as packaging and business cards, and the creation of a Graphic Standard
Manual.

The findings of this study affirm that a well-designed visual identity can help UMKM
establish a strong brand image, increase visual appeal across various media

platforms, and serve as a foundation for more sustainable business growth.

Keywords: visual identity, branding, graphic design, potato donuts, Graphic Standard
Manual, Graphic Standard Manual
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